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RELACIONAMENTO BILATERALPORTUGAL- EUA

Trocas comerciais de bens transacionaveis (excluindo
servicos) entre Portugal e EUA (média 2015-2019):

Exportagdes e 2,75 mil milhdes €
Importagdes e 1,13 mil milhdes €
Saldo e +1,62 mil milhdes €

Produtos dos setores agricola e agroalimentar, mar
e florestas (AA+M+F):
Exportagées e 479,7 milhdes € (72 posi¢do)
Importagdes e 269,1 milhGes € (82 posigdo)
Saldo e +210,6 milhdes €
Representam perto de 18,3% do total de exportagbes de
bens transacionaveis e 26,6% das correspondentes
importagdes.

Produtos do setor agricola e agroalimentar (AA):

Exportagdes e 139,5 milhdes € (102 posi¢do)
Importagdes e 201,8 milhdes € (82 posicdo)
Saldo o -62,3 milhdes €
Total Bens A +M+F
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Trocas Comerciais (AA+M+F) (média 2015-2019)

2204 Vinhos de uvas frescas 16,4%
1905 Produtos de padaria, pastelaria, etc. 11,9%
0504 Tripas de animais (exceto peixes) 10,4%
Produtos horticolas preparados, ndo
congelados

1509 Azeite (processos mecanicos ou fisicos) 7,0%
4503 Obras de cortiga natural 5,0%
4418 Obras de marcenaria ou carpintaria 3,5%

2005 7,1%

Exportagdes

4819 Embalagens de papel, cartdo, etc. 3,1%
2009 Sumos de frutas 2,7%
0710 Produtos horticolas congelados 2,1%

Soja, mesmo triturada
Trigo e mistura trigo/centeio
Residuos da fabricagdo de amido, etc.

g

Algoddo n3do cardado nem penteado
Legumes de vagem, secos, em grdo

Arroz 3
Papéis, cartGes, pasta de celulose, etc. -8
Peixes congelados —
Papel e cartdo "kraft", ndo revestidos. g
Preparagdes p/ alimentagdo animal 81
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Evolucdo das Trocas Comerciais (2015 — 2019)
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https://www.bportugal.pt/conversor-moeda?from=EUR&to=USD&date=1594940400&value=1.00

PERSPECTIVAS DE INTERNACIONALIZACAO
Principais contributos para a variacdo das exportacoes (AA+M+F) [periodo 2015 e 2019 — EUR]
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Outros contributos para o aumento das exportagbes

Os EUA, pela sua dimensdo, diversidade e elevada
competitividade da economia, sdo um mercado de
oportunidades e, simultaneamente, um desafio para o
processo de internacionalizagdo das empresas portuguesas.
Apesar de tradicionalmente ser um mercado transparente e
previsivel para os operadores econdmicos, existindo facilidade
em termos de acessibilidade a informacgdo, os requisitos e
especificagbes a cumprir como mercado importador sdo, na
maioria dos casos, complexos e onerosos.

Surgem como elementos criticos e determinantes a incluir
pelas empresas portuguesas nos seus processos de
internacionalizagdao para este mercado:

- A sua extensdo e a autonomia dos Estados, com diferentes
caracteristicas na especializagdo e organizagao industrial, na
distribuicdo e no consumo, tais como procedimentos de
certificagdo, marcas, rotulos, questdes de sanidade e
fitossanidade, seguranga, garantias, canais de distribuicdo,
formagao final do prego, podendo obrigar a uma abordagem
regional, para mercados especificos, de acordo com o
estado(s)-alvo.

- A dimensdao do mercado poderd colocar varias questdes,
podendo ser rentdvel se a empresa entrar no mercado ao
nivel nacional ou regional, e havendo nesse caso que avaliar
corretamente as oportunidades para o negdécio e a
capacidade de cumprimento.

- A existéncia de sistemas regulatérios divergentes dos da UE
e distintos daqueles que sdo universalmente aceites, com
regras proprias, nomeadamente em alguns aspetos
relacionados com a seguranga e prote¢ao do consumidor,
que importa conhecer e cumprir.
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Outros contributos para a redugio das exportagbes -1974971
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Quejos e requeijao -382 777 | 8

Etiquetas de qual quar espéde -495 142 | S
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Para uma aposta com sucesso neste mercado, a abordagem a
delinear podera assentar em parcerias em rede para garantir
quantidade e qualidade, em clusters de especializagdo, no
planeamento de estratégias conjuntas de marketing/branding
e de partilha dos canais de distribuicdo e numa diferenciacédo
ditada por acréscimos da cadeia de valor.

E um mercado exigente e as relacdes comerciais a estabelecer
tém um cardter marcadamente profissionalizante e
transacional. A estratégia a definir pelas empresas na
abordagem a este mercado deve ir além dos meros objetivos
de comercializacdo e dos aspetos logisticos que lhe sdo
associados (em termos dos circuitos de distribuigdo). E
aconselhavel que as parcerias a estabelecer envolvam a
selecdo criteriosa de um parceiro local. O interesse e procura
de investimento dos EUA no Perimetro de Rega do Alqueva
pode potenciar algum tipo de parceria e as relagdes
comerciais com esse pais.

Devido ao contencioso “AIRBUS” os EUA aplicam desde finais
de 2019, taxas alfandegarias acrescidas a varias das
importacbes da UE, diferenciadas por pais. No caso de
Portugal tém sido penalizadas as exportagées de queijo e
beneficiadas as exportagdes de azeite (aproveitando as
oportunidades criadas pelas interdigdes ao azeite espanhol e
italiano). Decorrente da revisdo periddica destas sangdes,
existe a possibilidade para Portugal de poder ver incluidos o
vinho e o azeite.

Estdo em curso os processos de habilitagdo a exportagao de
magas e peras, carne de porco, aves e carne de bovino de
Portugal para os EUA. O estatuto de semigenérico para vinhos
“Port” e “Madeira” continua a ser da maior centralidade na
relagdo comercial com os EUA.
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